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SE O GOOGLE NÃO ENCONTRAR O NOSSO SITE, COMO É QUE O 
PODERÁ SUGERIR ÀS PESSOAS? 

1.Utiliza a Google Search Console para garantir que o site foi 
rastreado com sucesso e corrigir eventuais problemas que surjam.  

2.Impede que o Google encontre o teu site (ou parte dele), criando 
um ficheiro robots.txt

CRAWLING



UM FICHEIRO QUE “PEDE” AO BOT PARA NÃO O INVESTIGAR. 
O PEDIDO PODE, OU NÃO, SER RESPEITADO! 

1.É sempre colocado na root directory e é público (ex: facebook.com/robots.txt) 
2.Podem-se criar regras específicas para bots diferentes 
3.Podemos esconder pastas, páginas ou ficheiros 
4.❗Não é uma definição de segurança. Não impede o acesso às páginas.

ÚTIL PARA: 
1. Esconder áreas privadas do site 
2.Impedir que páginas de arquivos 

surjam nos resultados de pesquisa 
3.Impedir que determinados ficheiros 

sejam indexados (ex: PDFs)

ROBOTS.TXT

http://facebook.com/robots.txt


PARA GARANTIR QUE O GOOGLE FICA A PAR DE TODOS OS 
LINKS DO TEU SITE 

1.É recomendado que fique na raiz do site (ex: sapo.pt/sitemap.xml) 
2.50 mil URLs (ou 50 MB) é o máximo permitido pelo Google - deverás criar 

um índice de sitemaps se precisares de ultrapassar este valor. 
3.O WordPress 5.5 já gera sitemaps.Para instalações mais antigas, um bom 

plugin de SEO também tratará de o gerar automaticamente (e atualizá-lo 
sempre que necessário).

SITEMAP

https://www.sapo.pt/sitemap.xml


PARA INDICAR A NOVA LOCALIZAÇÃO DE UMA PÁGINA AOS 
MOTORES DE BUSCA 

1.É também responsável por reencaminhar os utilizadores para um novo 
endereço 

2.Transfere a “nota de SEO” de uma página antiga para a nova 
3.Fundamental no rebranding de uma marca 
4.Podem ser temporários ou permanentes 
5.Feito ao nível do servidor, com a excepção do Meta Refresh (que é 

inserido no HTML de uma página)

Redirect 301: Permanente 
Redirect 302: Temporário 

Meta Refresh: Pausa de 5 segundos antes de 
reencaminhar (não recomendado para SEO)

REDIRECTS



GOOGLE OPERATORS

https://www.git-tower.com/blog/mastering-google-developers/




Importante para entendermos: 
- se o Google consegue realizar o crawling do nosso site 

sem dificuldades 
- quais as palavras-chave que trazem tráfego ao nosso 

site (funcionalidade retirada do Google Analytics) e a 
nossa posição nos resultados de pesquisa 

- questões de usabilidade detetados pela Google (em 
mobile)

SEARCH CONSOLE
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GOOGLE PRIVILEGIA PÁGINAS RICAS EM CONTEÚDO 

1.Utiliza as principais palavras-chave (e variantes) no URL, 
título, sub-títulos, e ao longo do artigo, sem cair no 
exagero. 

2.Escreve conteúdos longos e relevantes. 
3.Coloca vídeos e imagens para aumentar o tempo no site e 

para que o conteúdo seja mais fácil de digerir. 
4.Coloca links para dentro (uma forma de diminuir a bounce 

rate) e para fora do teu site. 
5.Garante que não tens broken links.

ON-PAGE SEO



ESTRUTURA - TÍTULOS



GOOGLE VALORIZA CONTEÚDOS ESCRITOS POR 
PERITOS DA INDÚSTRIA  

(SITES YMYL: “YOUR MONEY YOUR LIFE”) 

1. Ter uma página “Sobre Nós” detalhada; 
2. Procurar ser mencionado na Wikipedia ou ter a própria página lá; 
3. Ter um perfil de autor para cada publicação. Se tal não for possível, 

contratar um especialista que possa validar os argumentos; 
4. Ser mencionado noutros sites da indústria que tenham autoridade 

(por exemplo, colaborando com jornalistas, publicando relatórios ou 
partilhando conclusões de estudos); 

5. Criar credibilidade, citando a fonte científica sempre que possível e 
evitando abordar tópicos onde não são uma autoridade.

E-E-A-T PARA YMYL

(“EXPERIENCE, “EXPERTISE”, “AUTHORITATIVENESS”, “TRUSTWORTHINESS”).



TÓPICOS E  
PALAVRAS-CHAVE



ÚTIL PARA: 

✓Entender pesquisas frequentes 
✓Ganhar novas sugestões de long-tail keywords 

Como a pesquisa no Google é já muito 
personalizada, este exercício deve ser feito em 
modo privado (incognito). 

AUTO-COMPLETE



GOOGLE SUGGESTIONS



ÚTIL PARA: 

✓Ganhar novas sugestões de long-tail 
keywords 

✓Entender volume de pesquisa, no 
plano pago

Alternativa ao Google Keyword Planner, 
que requer conta no Google Ads 

(e cartão de crédito)

KEYWORDTOOL.IO

https://keywordtool.io


ÚTIL PARA: 

✓Entender pesquisas 
relacionadas 

✓Conhecer a popularidade 
de um termo ao longo do 
tempo 

✓Comparar a popularidade 
de vários termos 

✓Conhecer o interesse de 
um termo por região

GOOGLE TRENDS

https://trends.google.com


ÚTIL PARA: 

✓Entender que termos trouxeram pessoas ao nosso site 
✓Obter sugestões de novos tópicos a desenvolver nos artigos

SEARCH CONSOLE

https://search.google.com/search-console


ÚTIL PARA: 

✓Obter mais sugestões para títulos 
✓Conhecer as questões frequentes sobre um tópico

ANSWER THE PUBLIC

https://answerthepublic.com


ÚTIL PARA: 

✓Obter estimativas de tráfego (ie, interesse pelo tópico) 
✓Espiar a concorrência

SIMILARWEB

https://www.similarweb.com


O PLUGIN DE SEO MAIS POPULAR 
PARA WORDPRESS 

✓ Analisa o nosso conteúdo e oferece 
sugestões 

✓ Permite-nos criar as tags para 
Facebook e Twitter 

✓ Definições de SEO avançadas para 
o site, como o Google Knowledge 
Graph 

✓ Definições de SEO avançadas por 
página, como “index/noindex”, 
“follow/nofollow” e “canonical”

WORDPRESS - YOAST

https://blog.google/products/search/introducing-knowledge-graph-things-not/
https://blog.google/products/search/introducing-knowledge-graph-things-not/


INDEX/NOINDEX 
Se pretendemos que o motor de 

busca adicione ou não esta página  
ao seu índice

FOLLOW/NOFOLLOW 
Se pretendemos que o motor de 
busca siga (e valorize) os links 
presentes na página, ou se os 

deve ignorar

CANONICAL 
Se o nosso artigo for similar a 

outro conteúdo, devemos indicar 
o link original aqui
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WORDPRESS - YOAST
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GOOGLE PRIVILEGIA LINKS QUE OUTRAS 
PÁGINAS RECOMENDEM 

1.Cria uma relação com outros players da indústria. 
2.Descobre quais são os sites que estão a partilhar links da 

concorrência. 
3.Descobre e contacta páginas que apresentam broken links, 

sugerindo o teu site. 
4.Cria artigos melhores que os da concorrência e mostra-os a quem 

possa ter interesse em partilhar. 
5.Participa em fóruns, comunidades e outros locais onde possas 

recomendar o teu site de forma não-intrusiva. 
6.Descobre (via Google Analytics) quais são os parceiros 

responsáveis por te enviarem mais tráfego. 
7.Não compres links!

LINK BUILDING



A GOOGLE INTRODUZIU NOVIDADES  
EM SETEMBRO DE 2019

VÁRIOS TIPOS DE LINKS

https://webmasters.googleblog.com/2019/09/evolving-nofollow-new-ways-to-identify.html


PARA SOLICITAR A REMOÇÃO DE LINKS 
QUE NOS POSSAM ESTAR A PREJUDICAR

DISAVOW

https://support.google.com/webmasters/answer/2648487?hl=en


AO INSERIR UM LINK, PODEMOS INDICAR 
SE É “NOFOLLOW” OU “SPONSORED”

NO WORDPRESS



EXTENSÃO PARA O GOOGLE CHROME. ÚTIL PARA: 

✓Entender qual a autoridade de determinado site (domínio e 
página) para encontrar parceiros para divulgação de conteúdo. 

✓Indica também alguns dados da página, como headings, meta 
description e alt tags das imagens.

MOZBAR

https://moz.com/products/pro/seo-toolbar


BACKLINK CHECKER

https://ahrefs.com/backlink-checker
https://ahrefs.com/backlink-checker


DÚVIDAS?


