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GOOGLE PRIVILEGIA PÁGINAS RICAS EM CONTEÚDO 

1.Utiliza as principais palavras-chave (e variantes) no URL, 
título, sub-títulos, e ao longo do artigo, sem cair no 
exagero. 

2.Escreve conteúdos longos e relevantes. 
3.Coloca vídeos e imagens para aumentar o tempo no site e 

para que o conteúdo seja mais fácil de digerir. 
4.Coloca links para dentro (uma forma de diminuir a bounce 

rate) e para fora do teu site. 
5.Garante que não tens broken links.

ON-PAGE SEO



ESTRUTURA - TÍTULOS



TÓPICOS E  
PALAVRAS-CHAVE



ÚTIL PARA: 

✓Entender pesquisas frequentes 
✓Ganhar novas sugestões de long-tail keywords 

Como a pesquisa no Google é já muito 
personalizada, este exercício deve ser feito em 
modo privado (incognito). 

AUTO-COMPLETE



GOOGLE SUGGESTIONS



ÚTIL PARA: 

✓Ganhar novas sugestões de long-tail 
keywords 

✓Entender volume de pesquisa, no 
plano pago

Alternativa ao Google Keyword Planner, 
que requer conta no Google Ads 

(e cartão de crédito)

KEYWORDTOOL.IO

https://keywordtool.io


ÚTIL PARA: 

✓Entender pesquisas 
relacionadas 

✓Conhecer a popularidade 
de um termo ao longo do 
tempo 

✓Comparar a popularidade 
de vários termos 

✓Conhecer o interesse de 
um termo por região

GOOGLE TRENDS

https://trends.google.com


ÚTIL PARA: 

✓Entender que termos trouxeram pessoas ao nosso site 
✓Obter sugestões de novos tópicos a desenvolver nos artigos

SEARCH CONSOLE

https://search.google.com/search-console


ÚTIL PARA: 

✓Obter mais sugestões para títulos 
✓Conhecer as questões frequentes sobre um tópico

ANSWER THE PUBLIC

https://answerthepublic.com


EXTENSÃO PARA GOOGLE CHROME E FIREFOX. ÚTIL PARA: 

✓Inspecionar título, meta-descrição e estrutura dos subtítulos. 
✓Saber que imagens não têm legenda e os links que a página 

contém

DETAILED

https://detailed.com/extension/


GOOGLE PRIVILEGIA LINKS COM GOSTOS E PARTILHAS 

1.Cria artigos que as pessoas queiram realmente partilhar 
ou fazer like. 

2.Garante que o teu artigo tem as meta tags certas para uma 
correcta partilha nas páginas e uma imagem de partilha. 

3.Vê o que funciona para a tua concorrência e faz melhor. 
4.Coloca botões de partilha social no teu site.

SOCIAL SIGNALS



ÚTIL PARA: 

✓Termos total controlo sobre a forma como 
as redes sociais interpretam a nossa página

OPEN GRAPH 
Tags utilizadas pelo Facebook, Pinterest e LinkedIn

OPEN GRAPH TAGS



IMAGEM OG

1200 px

630 px



CADA REDE SOCIAL TEM O SEU SHARING DEBUGGER

SHARING DEBUGGERS

https://cards-dev.twitter.com/validator
https://developers.facebook.com/tools/debug/
https://www.linkedin.com/post-inspector/
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GOOGLE PRIVILEGIA LINKS QUE OUTRAS 
PÁGINAS RECOMENDEM 

1.Cria uma relação com outros players da indústria. 
2.Descobre quais são os sites que estão a partilhar links da 

concorrência. 
3.Descobre e contata páginas que apresentam broken links, 

sugerindo o teu site. 
4.Cria artigos melhores que os da concorrência e mostra-os a quem 

possa ter interesse em partilhar. 
5.Participa em fóruns, comunidades e outros locais onde possas 

recomendar o teu site de forma não-intrusiva. 
6.Descobre (via Google Analytics) quais são os parceiros 

responsáveis por te enviarem mais tráfego. 
7.Não compres links!

LINK BUILDING



A GOOGLE INTRODUZIU NOVIDADES  
EM SETEMBRO DE 2019

VÁRIOS TIPOS DE LINKS

https://webmasters.googleblog.com/2019/09/evolving-nofollow-new-ways-to-identify.html


BACKLINK CHECKER

https://ahrefs.com/backlink-checker
https://ahrefs.com/backlink-checker
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GOOGLE PRIVILEGIA SITES RÁPIDOS

PAGE PERFORMANCE



AS IMAGENS REPRESENTAM (EM MÉDIA) 
60% DE CADA PÁGINA

1.Verifica que as imagens não têm dimensões 
maiores do que o necessário. 

2.Comprime sempre as imagens que 
colocares - poderás obter reduções de 30% 
ou mais. 

3.Se a imagem não é exibida de imediato na 
página, opta pelo Lazy Loading. 

4.O formato WebP gera imagens 25-35% 
mais pequenas que JPGs e PNGs e todos os 
browsers modernos o suportam. 

5.Vídeo é geralmente uma melhor opção do 
que GIF.

O PESO DAS IMAGENS



Utiliza ferramentas como o FileOptimizer (Windows) ou o 
ImageOptim (Mac), ou o Squoosh na web para reduzir ainda 

mais o tamanho, sem perda de qualidade

OTIMIZAR IMAGENS

https://squoosh.app/


UMA FERRAMENTA QUE NOS PERMITE 
AVALIAR A VELOCIDADE DO NOSSO SITE

Com sugestões para 
melhorarmos a 

nossa pontuação

PAGESPEED INSIGHTS

https://pagespeed.web.dev


FERRAMENTA DA GOOGLE PRESENTE NO CHROME 

Para além de informação de performance, dá-nos uma 
nota (e melhorias) para acessibilidade, SEO, boas 

práticas e PWA

GOOGLE LIGHTHOUSE



O NOSSO BROWSER TEM FERRAMENTAS 
QUE NOS MOSTRAM O QUE LEVA MAIS 

TEMPO A CARREGAR

CHROME DEVTOOLS



O NOSSO BROWSER PODE MOSTRAR COMO O 
SITE É APRESENTADO EM VÁRIOS TELEMÓVEIS

CHROME DEVTOOLS



MOBILE-FRIENDLY?

https://search.google.com/test/mobile-friendly


ACESSIBILIDADE

A ACESSIBILIDADE NA WEB TEM SIDO UMA 
PRIORIDADE NOS ÚLTIMOS ANOS 

Alguns cuidados a ter em conta: 

1. Ter atenção ao contraste das cores 
2. Utilizar headings para estruturar e hierarquizar o texto 

(h1, h2…) 
3. Identificar links que abrem numa nova janela 
4. Inserir texto alternativo (atributo "alt") nas imagens 
5. Oferecer legendas nos vídeos



DÚVIDAS?


