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2º site mais popular do mundo 
2º motor de pesquisa mais utilizado 

Mais de 2.5 biliões de utilizadores ativos 
mensalmente (01/2025) 
122 milhões visitam o site diariamente 
500 horas de vídeo colocadas por minuto 
70% do “watch time” é em dispositivos móveis 

95% dos vídeos mais populares são músicas 
47% do stream de música acontece no YT 

Comédia, Música, Entretenimento e “How To” 
são as categorias mais populares (2016)

ALGUNS NÚMEROS



Abril 2025

O VÍDEO MAIS VISTO

https://www.youtube.com/watch?v=XqZsoesa55w


PRESENTE EM TODO O LADO



1

2

Autoplay 
Ativar legendas 
Velocidade/Resolução 
Miniplayer/Modo 
cinema/Airplay 
Ecrã inteiro

Playlist 
Título 
Visualizações 
Data de Publicação

3

Like/Dislike 
Partilhar/Embed/Clip 
Adicionar a Playlist 
Reportar/Ver Legendas

1

2
3

O QUE PERMITE



VÍDEOS ATÉ 15 MINUTOS (SEM VERIFICAR A CONTA)

UPLOAD DE VÍDEOS



VÍDEOS ATÉ 12 HORAS OU MÁXIMO DE 256 GB 
(COM CONTA VERIFICADA)

www.youtube.com/verify

2 OPÇÕES 

1) Receber um código de verificação por SMS 
2) Receber uma chamada de voz automática

UPLOAD DE VÍDEOS

http://www.youtube.com/verify


LINKS - NA DESCRIÇÃO



MÁXIMO DE 5 CARDS POR VÍDEO 
VISUALIZADOS TANTO EM DESKTOP COMO EM MOBILE

PODEMOS PROMOVER OUTRO VÍDEO, CANAL, 
PLAYLIST OU LINK PARA SITE EXTERNO  

(O ÚLTIMO SÓ SE O CANAL PERTENCER AO 
YOUTUBE PARTNER PROGRAM)

LINKS - CARDS
Adicionados no YouTube Studio



PODEM SER ADICIONADOS NOS ÚLTIMOS 5-20 SEGUNDOS 
VISUALIZADOS TANTO EM DESKTOP COMO EM MOBILE

O QUE VER A SEGUIR? 
ÚTIL PARA RETER A AUDIÊNCIA NO CANAL

LINKS - END SCREENS

MÁXIMO DE 
4 ELEMENTOS 

VÍDEO TEM QUE TER 
PELO MENOS 25 
SEGUNDOS DE 

DURAÇÃO

Adicionados no YouTube Studio



AVANÇAR PARA PARTES ESPECÍFICAS DO VÍDEO

Timestamps são inseridos na descrição: 
- O primeiro deverá ser 00:00 
- Deverão ser pelo menos 3 (em ordem ascendente) 
- A duração mínima de cada capítulo é de 10 segundos

VIDEO CHAPTERS



LEGENDAS (CLOSED CAPTIONS)



YOUTUBE RECOMENDA VÍDEOS NO FORMATO 16:9,  
MAS O LEITOR ADAPTA-SE A OUTROS RÁCIOS

4320p (8K): 7680x4320 
2160p (4K): 3840x2160 
1440p (Quad HD): 2560x1440 
1080p (Full HD): 1920x1080 
720p (HD): 1280x720 
480p (SD): 854x480 
360p (SD): 640x360 
240p (SD): 426x240

VÁRIAS RESOLUÇÕES (ATÉ 8K)

Suporta vídeos de 24 a 120 frames por segundo



VÍDEOS ATÉ 3 MINUTOS, 
CRIADOS EM MOBILE 

É possível acrescentar texto, música ou 
sons, alterar a velocidade e inserir efeitos. 

Podes ainda remisturar conteúdo de outros 
criadores, utilizando o áudio já existente ou 
acrescentando vídeo. 

É POSSÍVEL ADICIONAR UM LINK PARA 
UM VÍDEO, OUTRA SHORT, OU UM LIVE 

STREAM (NO YT STUDIO)

YOUTUBE SHORTS



NOVAS ESTATÍSTICAS A PARTIR DE 31/03/2025 

O YouTube alterou a forma de contar as Total Views 
para ficar igual à concorrência (TikTok, Reels). 

Total Views: Visualizações quando um Short 
começou a reproduzir (mesmo que seja por um 
instante).  

Engaged Views: Visualizações em que um 
utilizador assiste para além dos primeiros 
segundos.

YOUTUBE SHORTS

https://support.google.com/youtube/thread/333869549/a-change-to-how-we-count-views-on-shorts?hl=en


FORMATO DESCRIÇÃO ESPECIFICAÇÃO

Skippable in-stream 
ads Anúncio pode ser ignorado após 5 segundos.

Anunciante paga se 30 segundos 
do vídeo forem visualizados ou 
existir uma interação.

Non-skippable in-
stream ads

Os anúncios terão de ser vistos até ao fim, não 
havendo a opção de os ignorar.

Anúncios devem ter entre 15 a 20 
segundos, consoante a região. 
Para TVs, pode chegar aos 30s.

Bumper ads Vídeos de curtíssima duração que não podem ser 
ignorados.

Anúncios devem ter 6 segundos 
no máximo

PUBLICIDADE

YOUTUBE FICA COM 45%

EXIBIDOS ANTES, DEPOIS, OU DURANTE UM VÍDEO



Para vídeos > 8 minutos 
Intervalos podem ser gerados 

automaticamente ou inseridos pelo criador

ANÚNCIOS DURANTE O VÍDEO

MIDROLL



MONETIZAÇÃO (ADS)
REQUISITOS PARA PERTENCER AO  

YPP (YOUTUBE PARTNER PROGRAM)

É AINDA NECESSÁRIA UMA CONTA ADSENSE VÁLIDA

https://support.google.com/youtube/answer/72851?hl=en


CRIADORES TERÃO QUE SER MEMBROS DO  
YPP (YOUTUBE PARTNER PROGRAM) E  

NÃO PODE SER UM CANAL PARA CRIANÇAS

MERCHANDISE



UMA LANDING PAGE COM CHAT E 
BOTÕES PARA ENVIAR DINHEIRO 
AO CRIADOR 
(SUPER CHAT E SUPER STICKERS) 

O vídeo é sempre pré-gravado. O 
criador pode, ou não, juntar-se à 
estreia do seu vídeo, que depois fica 
disponível normalmente no seu canal. 

Estes vídeos podem ser destacados na 
homepage e nos vídeos 
recomendados.

YOUTUBE PREMIERES

https://youtu.be/43o_pBtrIYw


Máximo de 6 níveis. Cada nível deve 
oferecer 1-5 regalias (perks). 

Membros de níveis superiores têm 
direito a tudo o que consta nos 
níveis inferiores. 

Se um nível for removido, todos os 
pagamentos dos membros desse 
nível serão cancelados.

YOUTUBE MEMBERSHIP

YOUTUBE FICA COM 30%

CRIADORES TERÃO QUE TER +18 ANOS, PERTENCER AO 
YPP E NÃO SER UM CANAL PARA CRIANÇAS
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Ideia Script Pré-Produção

Produção Edição Publicação

PROCESSO DE CRIAÇÃO



1. IDEIA 
1 problema por resolver, questão por responder ou algo que vai 
entreter 

2. SCRIPT 
Introdução (Qual é o assunto? Porque é que nos devem dar 
atenção?) 
Desenvolvimento (Entregar o que prometemos, escolhendo a 
estrutura mais fácil para o fazer) 
Conclusão (Resumo com 1 CTA) 

3. PRÉ-PRODUÇÃO 
Equipamento (Camera? Som? Luz?) 
Local (Luz Natural? Espaço? Barulho? Acústica?) 
Equipa (Operador? Assistente? Animador?)

PROCESSO DE CRIAÇÃO



PROCESSO DE CRIAÇÃO

4. PRODUÇÃO 
Luz, Som, Script e Qualidade de Execução 

5. EDIÇÃO 
Utilização de App (Adobe Premiere, Final Cut, DaVinci Resolve, 
iMovie) 
Recolha de Feedback e Ajustes 

6. PUBLICAÇÃO 
Formato, Imagem de Destaque, Título, Tags, Descrição 
Finalizações (Cards, Playlists, Legendas…) 
Divulgação (Subscritores, Redes Sociais, Embed, Ads…)



CONTEÚDO DO 
VÍDEO

ENGAGEMENT

COMO FUNCIONA A PESQUISA
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Título do vídeo (YT recomenda 70 caracteres, máximo são 100)

Descrição (máximo 5.000 caracteres - 
identificar palavras importantes e sinónimos)

Etiquetas (as que couberem num máximo de 
500 caracteres)

Legendas (App: Whisper da OpenAI)

CONTEÚDO DO VÍDEO



3

4
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6

2 3

4

5

6

2
Adicionar aos Favoritos

Embed noutros sites

Partilhas do link em sites ou redes

Comentários (e respostas)

Nr. de likes/dislikes e views

1

1 Retenção e Watch Time

ENGAGEMENT



HOME 
Um conjunto de vídeos baseado nas subscrições do utilizador, 
vídeos vistos por outros utilizadores de perfil similar ou vídeos 
recentes. A sua aparição é afectada pela prestação numa 
audiência similar e com que frequência um utilizador vê vídeos de 
um canal/tópico.  

SUGGESTED 
Outros vídeos que os utilizadores que visualizaram aquele vídeo 
também viram, ou que são do mesmo tópico. 

TRENDING 
Vídeos que são novos e estão a ser populares no país do utilizador. 
Vários factores são considerados, com destaque para a velocidade 
no crescimento do número de visualizações e a origem do tráfego.

HOME, SUGGESTED E TRENDING



Geradas automaticamente, mas é recomendado 
personalizar. Devem preparar o utilizador para que 

este saiba que tipo de vídeo o espera ao clicar.

A PRIMEIRA COISA QUE OS UTILIZADORES REPARAM

TAMANHO 
IDEAL? 

16:9 
1280x720 
ATÉ 2MB

IMAGENS DE DESTAQUE



YOUTUBE STUDIO



DETALHES DO VÍDEO



YT STUDIO - ESTATÍSTICAS

VISUALIZAÇÃO SÓ 
CONTA A PARTIR 

DOS 30 SEGUNDOS 
(EXCEPTO SHORTS)



YT STUDIO - ESTATÍSTICAS



YT STUDIO - ESTATÍSTICAS



AS 
MELHORES 
PRÁTICAS



PARA QUEM NÃO TE CONHECE, UM TRAILER A APRESENTAR O 
TEU TRABALHO É UM BOM PONTO DE PARTIDA

ACRESCENTA UM TRAILER



PODES CRIAR DIFERENTES SECÇÕES PARA 
DESTACAR O TEU CONTEÚDO

PERSONALIZA AS SECÇÕES



A DESCRIÇÃO TEM 1 LIMITE DE 5.000 CARACTERES, MAS SÓ AS 
2-3 PRIMEIRAS LINHAS SÃO EXIBIDAS ATÉ AO “SHOW MORE” 

(150 CARACTERES)

PRIMEIRAS LINHAS CRUCIAIS



PODES PUBLICAR TEXTOS E IMAGENS, CRIAR 
SONDAGENS, MENCIONAR OUTROS CANAIS E 

RELEMBRAR VÍDEOS ANTIGOS

COMMUNITY TAB



PARA LANÇAR O DEBATE, FORNECER + INFO OU 
DESTACAR UM COMENTÁRIO DA COMUNIDADE

PINNED COMMENTS



UMA FORMA DE PROMOVER UM VÍDEO RECENTE  
DO TEU CANAL E CHEGAR A NOVOS FÃS

CRIA SHORTS DOS VÍDEOS



UMA FERRAMENTA COMO O TUBEBUDDY PODE AJUDAR

EXPLORA AS ETIQUETAS
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IDEAL PARA VÍDEOS COMERCIAIS 
Solução popular para vídeos privados 
(como cursos online) ou para 
apresentações de produtos 
Com versões gratuitas e pagas 
Ótimas estatísticas 
Ecrã com Call-to-Action 
Leitor de vídeo muito personalizável

VÍDEOS ALOJADOS



IDEAL PARA APROVEITAR TRENDS 
(MÚSICAS E HASHTAGS) 
Vídeos têm o máximo de 10 minutos (quando 
gravados) e 60 minutos (se carregados) 
Recomenda-se Som e Formato Vertical (9:16) 
Para adicionar link na bio, é necessária uma 
conta “Business” + 1000 seguidores ou registo 
da empresa 
Conta “Business” só dá acesso a sons 
comerciais, mas oferece estatísticas

ALGORITMO VALORIZA DIVERSIDADE 
Não recomenda vídeos baseados no número 

de seguidores que a conta tem ou num 
histórico de vídeos com elevada performance.

TIK TOK



1. INTERACÇÕES DO UTILIZADOR 
Contas seguidas 
Comentários publicados 
Criadores e sons ocultados 
Vídeos visualizados até ao fim 
Conteúdo criado na própria conta 
Vídeos com likes, partilhados ou 
adicionados aos favoritos 

2. INFORMAÇÃO DO VÍDEO 
Sons 
Efeitos 
Hashtags 
Legendas 
Trending topics

ALGORITMO TIK TOK

3. DEFINIÇÕES DA CONTA E 
DISPOSITIVO 
País 
Idioma 
Tipo de dispositivo móvel

O TIKTOK NÃO PROMOVERÁ: 
Conteúdo duplicado 
Conteúdo já visualizado 
Conteúdo que poderá perturbar o 
utilizador 
Conteúdo que o algoritmo marcou 
como "spam"



TEMPO REAL = ATENÇÃO 
Formato em maior crescimento. 

ENGAGEMENT É ELEVADO 
10x mais comentários face a um vídeo 
tradicional (Facebook Live). 

O CUSTO DE PRODUÇÃO É BAIXO (E É 
RÁPIDO PRODUZIR) 
A audiência vai consumir nos telemóveis e 
aceita qualidade inferior (como em Stories). 

MAIORES POSSIBILIDADES DE 
CONVERSÃO 
O compromisso da audiência é maior, logo as 
hipótese de realizarem uma ação é maior.

ALGUMAS IDEIAS 
Q&A / Bastidores / Eventos / 

Notícias de última hora

LIVE STREAMING

São necessários 1000 
seguidores para um 
live video.



CAPTURA/TRANSIÇÕES 
OBS Studio 

Lightstream Studio

DIVULGAÇÃO 
Restream 

Castr

FERRAMENTAS

https://obsproject.com
https://studio.golightstream.com
https://restream.io
https://castr.io


VÍDEOS 360º

https://www.youtube.com/watch?v=VAKT_bQqgLY


DÚVIDAS?


